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Podlaskie

KIERUNKI ROZWOJU TURYSTYKI

W WOJEWODZTWIE PODLASKIM
na podstawie
Programu Rozwoju Turystyki
| Zagospodarowania Turystycznego
Wojewddztwa Podlaskiego
w latach 2010-2015
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GLOWNE ZALO ZENIA
PROGRAMU ROZWOJU TURYSTYKI

e Spojna i efektywna promocja 3 marek,Rodlasie”, ,Suwalszczyzna”, ,Ziemia
tomzynska” w ramach jednej markPodlaskie”,

» Podlaskie jako gtéwnyspodek turystyki aktywnej. Oprocz ofert turystykitgknej
— réwniez rozwoj turystyki kulturowej, religijnej i zdrowotnpe wykorzystaniem
unikalnych waloréw przyrodniczych i w oparciu o rmszesh infrastruktue
szlakow turystycznych oraz infrastrukélPA & Wellness,

e Wazrost konkurencyjniei turystycznej regionu poprzez: wzmocnienie igtuej
oferty oraz uzupetnienie jej o nowe formy (t. bigawa, konferencyjna,
transgraniczna), rozwdj produktu turystycznego drmszenie jakii swiadczenia
ustug, wykwalifikowana kadra,

e Dywersyfikacja przestrzenna ruchu turystycznego rpep
potencjatu innych regionoéw turystycznych: PuszczyyszyiSkie
Kurpiowskiej, Doliny Bugu i Nurca, Pojezierza Sejskiego, Dolify

pykorzystanie
#Pugzczy

GLOWNE ZALO ZENIA
PROGRAMU ROZWOJU TURYSTYKI

e Lepsze wykorzystanie przynateosci wojewddztwa do dwoch Euroregionow,
a w przyszitéci utworzenie klastra turystycznego obejaugigo obszar co najmniej
dwéch pastw,

« Monitoring zjawisk turystycznych w regionie i jegabregionach turystycznych,

e Aktywizacja samoradéw lokalnych w tworzeniu powzah miedzy podmiotami
brarey turystycznej a sektorem publicznym - PPP,

* Rozwoj turystyki w regionie nie nie przebieg& z naruszeniem intereséw jego
mieszkacow, ani kosztem utraty teamdci kulturowej lokalnych spotecziioi,
co stanowi 0 wyjtkowosci wojewddztwa na tle kraju i Europy.
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PRIORYTETY ROZWOJOWE
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PRIORYTET 1

NOWOCZESNA INFRASTRUKTURA
TURYSTYCZNA | OKO tOTURYSTYCZNA

Cele strateqgiczne:
1.1. Rozwdj infrastruktury turystycznej
1.2. Przygotowanie i promocja ofert inwestycyjnych wjewddztwa podlaskiego

w zakresie infrastruktury turystycznej i okototurystycznej
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PRIORYTET 2

WZMOCNIENIE POZYCJI WOJEWODZTWA
PODLASKIEGO NA KRAJOWYM |
ZAGRANICZNYM RYNKU TURYSTYCZNYM

Cele strategiczne:
2.1. Podniesienie konkurencyjnéci wiodacych produktow turystycznych
regionu
2.2. Wykreowanie nowych produktéw turystycznych

2.3. Promocja produktéw oraz waloréw turystycznych
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PRIORYTET 3

WYSOKA JAKO SC PODLASKIEJ TURYSTYKI

Cele strategiczne:
3.1. Podnoszenie jakéci usug turystycznych

3.2. Zapewnienie wysokiego poziomu jaléei obgugi ruchu turystycznego




PRIORYTET 4

PROGNOZOWANIE | PROGRAMOWANIE
POPYTU | POTRZEB TURYSTYCZNYCH

Cele strateqgiczne:
4.1. Rozw0j bada zjawisk turystycznych

4.2. Zbudowanie Systemu Monitoringu Turystycznego
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PRIORYTET 5

PARTNERSTWO NA RZECZ ROZWOJU TURYSTYKI

Cel strategiczny
5.1. Wspieranie podmiotéwzycia spotecznego i gospodarczego regionu

w zakresie rozwoju turystyki
5.2. Zwigkszenie konkurencyjndci i potencjatu podlaskich

przedsigbiorstw turystycznych




NOWOCZESNA INFRASTRUKTURA TURYSTYCZNA
| OKOLOTURYSTYCZNA

Obiekty hotelarskie znajdujgce se w ewidencji UMWP:

Hotele**** - 3 liczba miejsc noclegowych- 536
Hotele***- 8 liczba miejsc noclegowych- 859
Hotele**- 10 liczba miejsc noclegowych- 734
Motele**- 1 liczba miejsc noclegowychk- 47
Pensjonat**- 1 liczba miejsc noclegowych- 23
Pensjonat*- 1 liczba miejsc noclegowych- 18
Kempingi*- 3 liczba miejsc noclegowych- 134
Schronisko ntodziezowe- 1 liczba miejsc noclegowychk 47
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NOWOCZESNA INFRASTRUKTURA TURYSTYCZNA
| OKOLOTURYSTYCZNA

Projekty wspoifinansowane z Regionalnego Programu feracyjnego
Wojewddztwa Podlaskiego w ramach Osi priorytetowejll

Dziatanie 3.1. Rozwdj atrakcyjndci turystycznej regionu
Dziatanie 3.2. Wsparcie inwestycyjne przedgbiorstw z branzy turystycznej

70 projektow
Warto§¢ dofinansowania 366 692 380,90 zt
Catkowita warto ¢ projektow 780 871 466,10 zt




WZMOCNIENIE POZYCJI WOJEWODZTWA
PODLASKIEGO NA KRAJOWYM | ZAGRANICZNYM
RYNKU TURYSTYCZNYM

Wykreowanie nowych produktow turystycznych i ich promocja

Konkurs na najlepszy produkt turystycznych:
liczba zgtoszonych produktéw turystycznych w 2010 18
liczba zgtoszonych produktéw turystycznych w 2011 20

Wydanie folderéw promocyjnych o wojewddztwie podlakim:
liczba wydrukowanych folderéw w 2010/2011 319 000 szt.

Udziat w targach zagranicznych w 2011 roku -10
(Utrecht, Wieden, Helsinki, Wilno, Mediolan, Budapeszt, Berlin, Miask, Londyn, Lipsk)

Udziat w targach krajowych w 2011 roku -6 :

(Wroctaw, £6dz, Katowice, Krakéw, Gdansk, Warszawa)

WYSOKA JAKO SC PODLASKIEJ TURYSTKI

Podnoszenie jakéci ustug turystycznych i zapewnienie wysokiego
poziomu jakosci obstugi ruchu turystycznego:

Certyfikacja przez PROT punktéw informacji turystyc znej

nadanie kategorii ¥ - ****

Liczba skategoryzowanych punktéw informacii turystycznej— 23

t aczna liczba punktéw informacii turystycznej— 50

Szkolenia




Wspieranie podmiotéwzycia spotecznego i gospodarczego
regionu w zakresie rozwoju turystyki
Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Podlaskigo
Program Operacyjny Kapitat Ludzki
Program Rozwoju Obszarow Wiejskich

Dotacje z zakresu kultury, sportu i turystyki

DZI EKUJE ZA UWAGE

Bozena Pogorzelska
Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Podlaskiego
Departament Edukacji Sportu i Turystyki
Ul. Kard. S. Wyszynskiego 1
15-888 Biatystok
Tel.. 85 74 97 485
Faks: 85 74 97 481
E-mail: bozena:pogorzelska@umwp-podlasie.pl




