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Kreowanie marki turystycznej obszarow cennych przyrodniczo popaeadj szlakéw kulturowyc

ASPEKTY AKTYWNO SCI TURYSTYCZNEJ
W PRZESTRZENI PRZYRODNICZEJ

zgodnd¢ motywow przyjazdu turystow
z dominugcym walorem turystycznym

ruchliwos¢ przestrzenr

stosunek odwiedzagych dosrodowiska
orzyrodniczego

jakie s wymagania
jak chront obszary przyrodniczo cenne
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WYNIKI BADA N
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WYNIKI BADA N
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WYNIKI BADA N

trzy i wigcej
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ﬂ Zalgcznik M1 do “Programu rozwoju turystyki | zagospodarowania turystycznego wojewddztwa podlaskiego w latach 2010-2015°
i Ocena potencjatu turystycznego wojewodztwa podlaskiego.

Potencjat turystyczny

i’u‘i’alow turystyczne - wypoczynkowe
i osobliwosci przyrodnicze

Kolory odzwierciedlajgoe potencjal
turystyezny posz nych
obszardw fm-mmnvm raglonu

I bardzo dobry
I vagosj niz dobry
[ dobry

dodé dobry
N zadawatajacy
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E Zalgeznik M1 do “Programu rozwaju turystyki | zagospodarowania turystycznego wojewddztwa podlaskiego w latach 2010-2015"
Mapa atrakcyjnosci turystycznej wojewodziwa podlaskiego.

Potencjat turystyczny

Walory turystyczne - wypoczynkowe
i osobliwosci przyrodnicze

Walory turystyczne - specjalistyczne:
rekreacja

uzdrowiska (SPA & Wallness)

sporty wodne

akiywnego wypoczynku

Rulturawe
religine
poznaweeze
edukacying

80000000

Marki turystyczne
wojewddziwa Podlaskiego:

Suwalszezyzna
I Podiasie

777 Ziemiabomzyhska

Obszary turystyczne wedtug rangi:
S migdzynamcdowe

krajowe

regionalne
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MARKA TURYSTYCZNA

Jaki jest produkt markowy?

* jedyny w swoim rodzaju,

" wyjatkowy,

* niepowtarzalny

= ze wzgtdu na swagj unikalng¢ pozadany przez
turystow,

= ado tego niemdiwy do podrobienia przez
konkurencg.
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Puszcza Biatowieska —
badania ankietowe v§rod turystow

45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

42%

™
2
&>

1SN
1R
Ne=)
>

7%

=]
N

al
N
s

2%

2%

unikatowos$¢
obszaru

obiekt
przyrodniczy

cena

turystyczne

obiekt kulturowy . 3

walory kulturowe .

zagospodarowanie

kuchnia
regionalna

(@]
X
brak zdania H

goscinnos¢

Romuald Ziétkowski

Politechnika Biatostocka

Katedra TurystyikiRekreacji



84%

Kreowanie marki turystycznej obszarow cennych przyrodniczo popaeadj szlakéw kulturowyc

Puszcza Biatowieska —
badania ankietowe v§rod turystow
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Kreowanie marki turystycznej obszarow cennych przyrodniczo popaeadj szlakéw kulturowyc

Puszcza Knyszyska—

badania ankietowe v§rod mieszkaacow

lasy Puszczy Knyszynskiej
tradycy ne produkty i potrawy lokalnej...
zabytki architekteniczne kultury...

wyroby rekodzieta ludowego

imprezy, koncerty i festiwale 40,0%

réinorodne festyny 318,6%

muzea, galerie, izby regionalne 33.4%
obrzedy i zwyczaje 31,4%
zespoly ludowe i muzyczne 25,0%

organizacje spofeczne, szkoly, biblioteki,... 16}0%

inne 7,6%

69,2%
52,2¢
51,6%

424,2%
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Puszcza Knyszyska—
badania ankietowe vérod mieszkancow

szlakipiesze 46,4%
szlaki rowerowe 41,8%

imprezy folklorystyczne 37,6%

(#¥]

zabytki 3,8%
obiekty sakralne 32,8%

obiekty gastronomiczne 31,00

Muzeum lkon 30,6%

Silvarium w Poczopku 22,0%

obiekty sportowe 16,4%

szlakikonne 11,29%

obiekty noclegowe/wypoczynkowe 8,4%

inne ,86%

zadne ,0%
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Puszcza Augustowska —
badania ankietowe v§rod podmiotow turystycznych
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WALORY KULTUROWE
Puszcza Augustowska
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* budynki gospodarcze
e budynki mieszkalne

» obiekty sztuki sakralne]
 zabytki archeologiczne
* muzea

e imprezy i wydarzenia
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WALORY KULTUROWE
Puszcza Kurpiowska

Sztuka ludowa Kurpiow znalazta swoj wyraz
przede wszystkim w budownictwie, zdobnictwie,
rzezbie, tkactwie, bartnictwie | wycinankarstwie.
Kultywowane § dawne zwyczaje urozmaico
piesniami | taacami, lkywana jest nadal gwara.

« Skansen Kurpiowski im. Adama €thika w Nowogrodzie
 Szlaki obiektow militarnych

Romuald Ziotkowski Politechnika Biatostocka Katedra TurystykiRekreacji



Romuald Ziétkowski

Kreowanie marki turystycznej obszarow cennych przyrodniczo popaeadj szlakéw kulturowyc

WALORY KULTUROWE
Puszcza Knyszyiska

Szlak Tatarski

Szlak Rkodzieta Ludowego

Park Megalitow w Poczopku przy siedzibie Nadietwa Krynki
Siet gastronomiczna pod wspalnazwy ,Duch Puszczy”
oferujaca potrawy kuchni regionalnej. Wyndikiem karczm
powinny by serwowane potrawy oraz stylizacja obiekt

W ,Duchu Puszczy” serwowane bytby dania kuchnioegine;
(m.in. babka, kiszka ziemniaczana) oraz kuchnividaej (m.in.
kindziuk, zupy). Wyranikiem i atrakcg bytyby takze potrawy
zaczerpngte z kuchni mnichow z monastyru supraskiego oraz
mozliwos$¢ degustacji nalewek wiasnej roboty

Festiwal Rzemiost Lokalnych (cykliczne spotkanesti/ny
rzemiglnicze, majce na celu promogj sprzeda wyrobow
rekodzielniczych oraz dziet artystow lokalnych z cduse
Puszczy Knysziskie).
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W ofercie turystycznej
je skierowane do turystow

produkty | propozyci
chacych poznéa nie tyl
Puszczy Biatowieskiej,

Kreowanie marki turystycznej obszarow cennych przyrodniczo popaeadj szlakéw kulturowyc

WALORY KULTUROWE
Puszcza Biatowieska

regionu powinny znadesic

KO unikalry przyroc: regionu

ale tak walory kulturowe.

Powinny one zawierad m. in.:

e programy zwiedzania najciekawszych wsi z drewssabudowvs,
« programy zwiedzanigwiatyn i sanktuariéw religijnych,

» degustacje miejscowych produktow spaczych i potraw

regionalnych,

« odwiedzaniegkodzielnikow z maliwoscia zakupu ich wyrobow,

e uczestniczenia w najwaiejszych imprezach kulturalnych,
folklorystycznych i religijnych w regionie,

« festyny i warsztaty oparte na lokalnej tradyekadzielniczej.
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WNIOSKI

Pojedyncze obiekty magoy¢ bardziej atrakcyjne, jeeli
potaczy sk je tworzc szlak turystyczny.

Tworzenie szlakéw turystycznych o przewodnie
tematyct  kulturowe  pozwalé taczy¢  obiekty
| miejscowadci w pewien logiczny temat, dolacy
podstavg kreowania nowego produktu turystycznego.

Istnieje potrzeba poszukiwania nowych tematow

| nowych atrakcji turystycznych, stanowi ona wyzwanie
dla organizatorow turystyki i lokalnych samadow.
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